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IPad: Die Agenturen
aft

wittern Gesch

Stimmen. Die

auf den Tablet-C

Strom. ,Wir wollen die erste deutsche Agentur

Laurent Burdin steht unter
sein, die ein App fir das iPad auf den Markt
bringt”, sagt der quirlige Werber mit dem
franzdsischen Akzent. Der Geschiftsfiihrer
der Online-Agentur SinnerSchrader ist tiber-
zeugt davon, dass Apples neuester Streich ein
Kassenkntiller ist. ,Das iPad ist ein Produkt
fiir den Massenmarkt. Es hat ein sehr populi-
res Format und findet tiberall statt. Aul Rei-
sen, im Wohnzimmer oder in der Kiiche."

Wahrend andere Branchen noch disku-
tieren, ob die elektronische Schiefertafel mit
dem Apfel-Logo Fluch oder Segen oder gar ein
Rohrkrepierer wird, sind die Spezialisten von
New-Media-Dienstleistern, aber auch anderen Agenturen
schan weiter. So arbeitet das Anfang Februar neu gegriinde-
te Innovation Lab bei SinnerSchrader gezielt an iPad-Appli-
kationen. Welche, will Burdin allerdings zum jetzigen Zeit-
punkt nicht verraten. Nur, dass das iPad ein Thema bei allen
Kundengesprichen sei.

Aufbruchsstimmung auch bei Mediaman in Mainz. .Wir
beschiftigen uns seit iber zwei Jahren mit Multitouch-Tech-
nologien und Interfaces mit Gestensteuerung, Das iPad ist
fiir uns die lang erwartete Erginzung im Mit telformat zwi-
schen den kleinen Smartphones und den grofen Multitouch-
Tischen’, sagt Andreas Huthwelker, Leiter der Mobile Unit

Optimist Laurent Burdin
méchte mit seiner Agentur
der erste Anbieter eines
Apps flr das iPad sein.

wenn wir als Designer von der Nachfrage zu

nachst aberrascht wurden.”

e Geschift? Mit welchen Angeboten? Fi
Marco Zingler, Chef der Agentur Denkwer
ist die Diskussion zwar noch etwas frihreif
doch steht fiir thn wie fiir alle anderen befrag
ten Werber fest: Das iPad wird das Interne
weiter befliigeln und den Medienkonsur
nachhaltig mitpragen. .Das iPad bietet Funk
tionalitdten. die der Natur des Menschen ent
sprechen’, schwiarmt etwa Detlef Rump, Krez
tivchef bei der Agentur Proximity.

Das Gerat ist pradestiniert [iir Bewegtbild
inhalte jeglicher Art - und ersetzt bei Bedar
gleichermafSen das Fernsehgerat und den Computer. De
Clou dabei ist einerseits der gegeniiber dem Smartphon
grofsere Bildschirm, andererseils die Mobilitat im Vergleic
zum PC. ;Hinzu kommt eine véllig andere Nutzungssitua
tion”, sagt Andreas Gahlert, CEQ bei der Agentur Neue Di
gitale/Razorfish. ,Man sitzt auf dem Sofa, surft rum - da|
Ganze extrem einfach, schnell und zuverldssig. Und
schmunzelt Gahlert, .man muss keinerlei Computerkennt]
nisse haben. Die Bedienung erfolgt intuitiv." Mit dem Con
puter hingegen verbinde man eher eine Office-Situation un
komplexere Aufgaben, wihrend das Smartphone zu ,Tool
lastig” und nutzenorientiert sei. Gleichzeitig fillt es einfa

Selbst bei Pfeifferdesign in Minchen ist der neue Apple-
Computer Thema. ,Wir denken sogar dariiber nach, eine
eigene Abteilung zu griinden”, so Dominik Pfeiffer, ,auch

cher, das .iPad-Erlebnis” mit anderen Menschen zu teilen

auch wenn Urlaubsfotos oder -filme betrachtet werden sol

len. ,Entertainment wird eine grofse Rolle spielen”, bestiitig
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